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حسام الساموك
لكي نكـون منصفين يجـدر بنا ان نقـر بان سوق
الاوراق  المــــالـيــــة قــــد اســتقــطـبـت اسـتـثـمــــارات
مـحلـيـــة عـــديـــدة قــــام اصحــــابهـــا بـنقـلهـــا الـــى
نــشـــاطـــات الــســـوق بــسـبـب تـــوقف أعـمـــالهـم في
الميادين الصنـاعية  والتجاريـة الاخرى، لكن ما
يـنبغي ان نـقر به ايـضاً ان غـالبـية هـؤلاء، وبعد
ان  استــدرجـــوا ليـسـهمــوا  في فعـــاليــة تجــاريــة
ســـاخـنـــة وواضحـــة  المـــوارد كـمـــا بـــدا لهـم ، قـــد
تعرضوا لخسائر كبيرة نتيجة انتكاسة الاسعار
المـريعة في الاسـهم. هذه الـصورة المـأساويـة التي
تـــظهــــر لـنــــا رهــطــــاً مـن الـبــــاحـثـين عـن بــــديل
لـنــشــاطـــاتهـم الاسـتـثـمــاريـــة المعــطلــة، كـمــا لــو
روضــوا علــى كــسب اربــاح )تــرغيـبيــة( ليــدفعــوا
عنــوة نحــو تـصـعيـــد  استـثمــاراتـهم في الاسـهم
ويتكبدوا خسائر بلغت خلال  اسابيع قلائل ما
لايـسـر احـداً ، هـذه  الحـالـة  عـدهــا القــائمـون
على ادارة  السوق انجازاً باهراً لانها استقطبت
كـمــا هــائلاً مـن امــوال  هــؤلاء المــسـتـثـمــريـن في
تـنشيـط تداولات الـسوق دونمـا تتذكـر توريـطها
بــشـكل مـبــاشــر أو غـيــر مـبــاشــر هــؤلاء حـيـنـمــا
انتكـست الاسعـار وتبخـرت احلامهـم ليخـرجـوا
بحـصيلــة  ان الســوق لا يختلف في جـوهـره عن
ايـة مـائـدة قمــار يصـاب بــالخسـارة فيهـا الـرابح

والخاسر على السواء.
ان اصرار الادارة التي فرضت نفسها قسراً على
شــؤون  الـســوق، اعـتمــاداً علــى لـعبــة انـتخــابيــة
غيــر مـشــروعــة ولا تمـت للــسلامــة بــايــة صلــة،
بــانتهـاجهـا الاســاليـب التـي تتعــارض حتـى مع
مــا تتـبنـاه بـورصــات المنـطقـة والعــالم علـى حـد
ســــواء لــتفــــرض تـعلـيـمــــات وسـيــــاقــــات عــمل لا
تقـــرهـــا بـــدهـيـــات العـمل في الـبـــورصـــة وتـلحق
الضرر بمـصالح  المستثمرين وفعاليات التداول
علـــى حـــد ســـواء فــضلاً عـن الاغفـــال  الـــواضح
لمتـابعـات ومفـردات مشـاكل  الـشركـات ومعـوقات
حــــــركـــتهــــــا في فعــــــالــيــــــات  الــــســــــوق ومخــتـلف

متطلبات تعاملاتها ذات الصلة.
ان المعـــانـــاة الـتـي اصـــابـت عــشـــرات الآلاف مـن
المساهمـين بسبب انتـكاسة اسعـار اسهمهم لابد
مـن ان تثيـر اهتـمام الجهـات  الفنـية والـرقابـية
الـتــي يهــمهــــا ان يـكــــون ســــوق  الاوراق المــــالـيــــة
معـلمــاً شــاخـصــاً  في الـســاحـــة الاقتـصــاديــة لا
مجــــرد حلـبـــة تـــداولات مـنـصـــوبـــة لـتعـيـــد مـن
يبـحث ببـراءة عن تـوظيف اسـتثمـاراته، خـاصـة
ان الاسهم التي فقـدت نسباً رهيبـة من اقيامها
الحـقيـقيــة هي احـدى ركـائـز ثــروتنـا الـوطـنيـة
كونها رسامـيل مؤسساتـنا الانتاجيـة والخدمية
والمصـرفية في شتى قـنواتها، لذلك تـبرز حتمية
اعـتـمــــاد مـنـهجـيـــــة علـمـيــــة ورصـيـنــــة في ادارة
تـــــداولاتهــــا كــمهـمــــة وطـنـيــــة تحـتــم علـــــى كل
الاطــراف والمـــراجع الاقـتـصــاديــة والــسـيــاسـيــة
والــــرقــــابـيــــة مـتــطلـبــــات تـفحــص مــصــــداقـيــــة
التعــاطي بــاليـاتهـا في مـرحلــة يتعــزز فيهـا دور
العــــامل الاقـتــصــــادي كعـمــــاد ومــــرتـكــــز فــــاعل
لتجـاوز ازماتنـا وترصين تـوجهاتنـا وتحقيق كل
تطلعاتنـا الوثابـة. فان عراقـاً مشرقـاً بتطلعاته
لا يمـكـــن ان يـــــــزهـــــــو مـــن دون اقـــتــــصـــــــاد واثـق

المساند.
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العملة                      سعر الشراء            سعر البيع
الدولار الاميركي               1480                     1490 
اليورو                             1850                      1870 
الجنيه الاسترليني          2625                      2675 
الدينار الاردني                2040                     2060 
الدرهم الاماراتي              395                        400 
الريال السعودي               385                       390 
الليرة السورية                  27                         28 

اسعار العملات
أمام الدينار العراقي
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بغداد/رياض القره غولي
المتتبع لحـركة سوق الفـواكه والخضراوات،
يعـرف جيداً ان اسعـارها آخـذة في الازدياد،
لاسبـاب كثيـرة لعل في مقـدمتهـا تداعـيات
ازمــــــة المحــــــروقــــــات والــتــــضخــم الـــنقــــــدي
وتحـسن القـدرة الشـرائيـة لشـريحـة كبيـرة
مـن المجـتـمع والـتـي تـضـــررت هـي الاخـــرى
تحت شتـى الاسباب والمـبررات، يقابـله تأثر
واضح لـلفــئـــــات محـــــدودة الـــــدخل والــتــي
تـأثـرت بهـذه الـزيـادات الـتي شـملت اسـواق
الفواكه والخضراوات والمواد الغذائية معاً.
وخلال جــــــولــــــة قــــــامـــت بهــــــا )في الحــــــدث
الاقـتصـادي( والـتقت خلالهـا بــالمتبـضعين
والـباعـة، قال المـواطن قـيس عـباس )سـائق
اجـــــرة( ان اسعـــــار الفـــــواكه والخــضــــراوات
تشهـد تصـاعداً تـدريجـياً مـنذ تـفاقـم ازمة
الـــوقـــود بـــذريعـــة الـــزيـــادات الحـــاصلـــة في
القـــدرة الــشـــرائـيـــة لــشــــريحـــة المــــوظفـين
يقــابله تــراجـع اكبــر في القــدرة الـشـــرائيــة
لـلفــئـــــات محـــــدودة الـــــدخل ومــتـــــواضعـــــة

 أسعـــار الفـــواكه والخـضراوات في تـصـــاعـــد
حركة السوق

العدد )483( الاربعاء)7( ايلول 2005
NO (483)Wed. (7) September

يكـاد الحــديث عـن العلاقـة مــا بين
وســــائـل الاعلام والــصـنــــاعـيـين ان
يكـون محـوراً أو ممـراً لمـوضـوع اكبـر
واعــمق هـــو دور هـــذه الـــوســــائل في

زيادة  المبيعات انطلاقاً مما يلي: 
اولاً: زيـادة وعي المـستهلك بـأهمـية
الـــــسـلع وبــــــالــنــتـــيجــــــة الــتـــــــرويج

للمنتوج.
ثانياً: زيادة  الاستثمار الامر الذي
يـتــطلـب دراســـات وبحـــوث عـمـيقـــة
مـتــــواصلـــة لاسـتـيعـــاب المـتغـيـــرات
التـي تطـرأ بـاسـتمـرار علـى اوضـاع
الـسـوق اولاً وعلــى  اذواق الجمهـور
ثـــانيـــاً، ينـــدرج البـحث الــذي نـحن
بصـدده في اطـار معـرفــة كيف يـرى
الــصـنــــاعـيــــون دور هــــذه الــــوســــائل
الاعلاميـة في التـرويج للـمنتـوج في
العـراق وكيف يـرون ان يـتطـور هـذا

الدور مستقبلاً ؟
وقـد لـوحـظ ان هنـالك عـزوفــاُ من
قــبل الــصـنــــاعـيـين عــن الاعلان في
وســـــــائـل الاعـلام  المحـلــيـــــــة، كــمـــــــا
يـكتـنف غمـوض رؤيـة الـصنـاعـيين
دور وســــــــائـل الإعـلام  المحـلـــيــــــــة في
التــرويج لـلمـنتــوج المحـلي ولــذلك
يـنـبغـي الاجــابـــة علــى الـتــســاؤلات

التالية:
1- مــــا القـنــــوات  الاعلامـيـــة الـتـي
يفـضلهـا الـصنـاعيــون للإعلان عن

منتجاتهم؟
2- مــا أسبـاب عـزوف المـنتجـين عن
الاعلان في وســائل الإعـلام المحليـة

؟
3- هـل تـقـــــــــــدم وســـــــــــائـل  الاعـلام
المحـلـــيــــــــــة تـــــــسـهـــيـلات مـلائـــمــــــــــة

للصناعيين؟
وبــــذلـك فــــان الــبحـث يـــســتهــــدف

الرؤى التالية:
1- الـكــــشف عــن معــــرفـــــة وجهــــات
نـظـــر  الـصـنـــاعـيـين في دور وســـائل
الاعـلام المحـلــــيـــــــــــة في الــــتـــــــــــرويـج

للمنتوج المحلي.
2- الكشف عن الأسـباب التي تقف
وراء عــزوف  المـنتـجين عـن الاعلان

في وسائل الإعلام المحلية.
3- تحــديــد مــشكلات الــصنــاعـيين
الخـــــاصـــــة بـــــرؤيـــــاهــم دور وســــــائل
الإعـلام في الـــتـــــــرويـج لـلـــمـــنـــتـــــــوج
المحلـي ورؤيــــاهـم تــطــــور دور هــــذه
الـــــوســـــائـل ومقــتـــــرحــــــاتهــم بهـــــذا

الصدد.
وبــــــذلـك يــــــسلـــط الـــضـــــــوء علــــــى
منطقـة غايـة في الأهميـة تكمن في
تحـــــديـــــد كــيفــيــــــة اسهـــــام وســــــائل
الإعلام  في الــتـــــــرويـج للــمــنــتـــــــوج
المحلـي وكيف يـرى القــائمـون علـى
المـنـتـــوج المحلـي دور هــذه الــوســـائل
وهـــــو امـــــر يـلفـه الغـمـــــوض وعـــــدم

دور الإعلام في توجيه المستهلك للصناعات الوطنية 
دراسة تحليلية 
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د. منى تركي الموسوي
د. رعد جاسم الكعبي

وقـــــــد تمـــــــاثـل هـــــــذا الــتــــطـــــــور في
التـخصيـصات المـاليـة للاعلان مع
التـطـــورات التـي شهــدتهــا وســائل
الإعـلام وظـهـــــــور  الـفــــضـــــــائــيـــــــات
المـتخـصـصــة  الـتي قــدمت فــرصــة
للـنــشـــاطـــات  الاقـتـصـــاديـــة لــنقل
الـــشـبـكـــــات والفـــــواتـيـــــر والــصـــــور
والـبيـانــات علـى اخـتلاف انــواعهـا
نقلاً مـبـــاشـــراً في ثـــوان معـــدودات
وان الـتــــأثـيــــرات المحـتــملــــة لهــــذه
الخدمـات عبر الاقمـار  الصنـاعية
تـــؤكـــد ارتـبـــاط القـــوة  الــشـــرائـيـــة
الـعـــــــــالمـــيـــــــــة لـــتـلــك الخـــــــــدمـــــــــات

بالتغيرات الاقتصادية.
وقــد اسهـمت الـقنــوات الفـضــائيـة
المتخـصصـة بـالاعلام الاقـتصـادي
في شـيــوع ظــاهــرة اســواق الأمــوال
المغـتـــربـــة الـتـي فـتحـت بـــابـــاً اخـــر
لاسـتخـــدامـــات الـنفـــوذ وتحـــولهـــا
الـــــــى اصل قــــــائــم بــــــذاتـه يجــــــري
الــتعـــــامل بـه علــــى نــطــــاق عــــالمـي
ويجـــذب امـــوالاً ســـاخـنـــة قـصـيـــرة
الاجل تـــسعـــى الـــى  الـــربـح خلال
تقلـبـــات، اسعـــار صـــرف  العـملات
الـــــرئــيــــســـــة بــــــوجه خـــــاص والـــــى
الاســـتـفـــــــــادة مـــن فـــــــــروق اسـعـــــــــار
الـفــــــــائــــــــدة لـلأجـلـــين الـقــــصـــيــــــــر

والمتوسط .

عـن مــــسلـمــــات ثــــابـتــــة حــــول دور
مــــطلـق للاعـلان بهــــــذا  الـــصــــــدد
يــظـل بحــــاجــــة الــــى اثـبــــاتــــات لا
تقــنعهـــا الا  الـــدراســــات العلـمـيـــة

الرصينة وهي قليلة الى حد ما.
ويـبــــدو ان الارقــــام الـتـي تــصــــرف
عـلـــــــى الانـفـــــــاق الإعـلانــي تـقـــــــدم
تـصــوراً دقـيقـــاً بهــذا الـصــدد وقــد
شهــدت بعض الـدول زيـادة في هـذا
الانفاق مـا بين سـبعة اعـوام بلغت
في اليــونــان مـثلاً 182% وايـطـــاليــا
واليــابــان 43% والــولايــات المـتحــدة

الأمريكية %30.
في حين تـتحكـم نحــو )21( وكــالــة
اعلانيـة امـريـكيـة بـسـوق  الاعلان
العـــالمـيــــة ولهـــا فـــروع في غـــالـبـيـــة
الاقـطــار العـــربيــة وتــسيـطــر علــى
75% مـــن الاعلان في دول مـجلــــس
الـتعاون الخليجي و 56% من سوق
الاعلانــــات تقـــدر قـيـمـتهـــا بـنحـــو
مليـار دولار سنـويـاً كمـا هـو الحـال
مع وكــالــة نـــومبـســـون التـي تملك
700 حـســاب في مخـتلف مـصــارف

العالم وهي تعمل في 46 دولة.
وقـد بلغ الانفـاق الاعلاني في دول
مجلــس  الـتعـــاون الخلـيجـي 355
مـليــون دولار عــام 1991 وصل الــى

597 مليون دولار عام .1995

1- المجال الاقتصادي الذي يتميز
بالاتساع.

2- المــــوضــــوع الاقـتــصــــادي الــــذي
يتميز بأهميته الحـاسمة بالنسبة

للفرد والمجتمع.
3- الحـــــــدث الاقــتــــصـــــــادي الـــــــذي
يتـميــز بــأنه هـــادئ ورصين وبـعيــد
عـن المــــزاجـيــــة وتـتـمـيــــز الأحــــداث
والظـواهـر في المجـال  الاقـتصـادي
بانهـا تتطـور في الغالـب وفق ايقاع

بطيء.
4- اســــــــالـــيـــب  المـعــــــــالجــــــــة الـــتـــي
تفــــــرضهـــــا خـــصـــــوصــيـــــة المجـــــال

والموضوع والحدث والجمهور.
5- الجـمهـــور : إذ يـتـمـيـــز جـمهـــور
الإعـلام الاقــــتـــــصــــــــــادي بــــــــــانـه في
الغـــالـب جـمهـــور نـــوعـي الـــى حـــد
بعـيـــد يـتـمـيـــز بــــارتفـــاع مــسـتـــواه
التعليمي والثقافي والتخصصي.

الاهتمام الاعلامي
بالانفاق الاعلاني

على الرغم من ان الاعلان يساعد
المـنــتجــين علــــى  تحقــيق  الاربــــاح
المــرغــوبــة بمــا يحـثهـم علــى زيــادة
الاستـثمـار، وممـا يـنتـج عنه زيـادة
في العــمــــــالــــــة والــــــدخـل الفــــــردي
والــدخل القــومي الا ان  الحــديث

واطـــــار نــظـــــري يــتــنـــــاول مـفهـــــوم
الإعلام الاقـتصـادي وسمــاته ومن
ثـم مـفهــــوم  الاعلان وخــصـــائــص
الاعـــلان في وســــــــــــــــــــــــائـــل الإعـــلام
الــثـلاث )الــــصـحـــــــافـــــــة والاذاعـــــــة
والـتلفــزيــون(، واخـيــراً الاهـتـمــام
الاعـلامي العــالمي بـالإنفـاق  علـى
الاعـلان فــــيــــمـــــــــــا كـــــــــــان الاطـــــــــــار
الـتــطـبــيقــي تحلــيلاً لاسـتـمــــارات
الاستبـانــة التي اعـدهـا البـاحثـان
للتوصل الى النتائج ومناقشتها.

الإعلام الاقتصادي
يـعــــــــــرف الإعـلام  الاقــــتـــــصــــــــــادي
المـتخـصـص بـــأنـه )الإعلام المعـنـي
اســــــــاســــــــاً بمـعــــــــالجــــــــة الأحــــــــداث
والــــــظــــــــــــواهــــــــــــر  والــــتــــــطــــــــــــورات
الاقتـصـاديــة بجـوانـبهـا المخـتلفـة
والهـادف الـى التـأثيـر في مـسـارات
الــتـــطـــــور والـــتغــيــيـــــر في الحــيـــــاة
الاقتـصــاديــة بمــا يـعبــر عـن افكــار
القــــوى الـتــي تملـك هـــــذا الإعلام

وتوجهه ويخدم مصالحها(.
ويمـكــن تحـــــديـــــد ســمـــــات الإعلام
الاقتصـادي المتخـصص من خلال
معـرفـة المجــال الاقتـصـادي الـذي
يحـــــــدد سلـــــــوكه ويــــــرســـم ابعــــــاده
الاقتـصـاديــة في تفــسيـر الأحـداث
والتي يمكن توضيحها كما يأتي:

ـ

الوضوح.
لقــــد تم اعــــداد اسـتـمــــارة اسـتـبـيــــان
ضـمن ثلاثــة محــاور ومجمـوعــة من
الاســـئـلـــــــــة لان الاســـتـــبـــيـــــــــان )ادارة
ملائـمـــة للحـصـــول علـــى معلــومــات
وبـيــانـــات وحقـــائق مــرتـبـطــة بـــواقع
معين يقـدم بـشكل عـدد مـن الاسئلـة
يتـطلب الاجـابــة عنهـا مـن قبل عـدد
مـــن الافـــــــراد المـعـــنـــيـــين بمـــــــوضـــــــوع
الاسـتـبـيــــان( وتم تــــوزيع اسـتـمــــارات
عـلــــــــــى المجــــمــــــــــوعــــتــــين الـلــــتــــين تم
اختيارهـما على وفق عينة عمدية أو
قــصـــديـــة الـتـي تــسـمـــى )الــطــــريقـــة
المقصـودة أو الاختـيار بـالخبـرة، وهي
تعــنــي ان اســـــاس الاخــتــيـــــار خــبـــــرة
الباحـث ومعرفـته بان هـذه المفردة أو
تلـك تمــثـل مجــتــمع الــبحــث( أذ تم
اخـتيــار مـجمــوعـــة من الــصنــاعـيين
ووزعـت 55 اسـتـمــارة اسـتـــرجع مـنهــا
50 اسـتمـارة بـلغت نـسـبتهـا )%90.9(

وهي نسبة مرتفعة جداً.
وقــــد اجــــري الـتـحلــيل بــــاســتخــــدام
نـظــام  spssالاحـصــائـي للــوصــول

الى النتائج.
تقسيم البحث 

قــــســم الـــبحــث الـــــى إطـــــار مــنـهجــي
يـتضـمن مـشكلـة الـبحث  واجـراءاته

بغداد/سناء النقاش 
اســـتــــطــــــــاعـــت وزارة الــــــــزراعــــــــة
الحـــــصـــــــــول عـلـــــــــى عـــــــــدد مـــن
الـطــائــرات المــروحـيــة الخــاصــة
بمــكــــــــافـحــــــــة آفــــــــات الاشـجــــــــار
والنخيل ولمعـالجة آثار حشرتي
الحـمـيـــرة والـــدوبـــاســــة اللـتـين
تـــــــصـــــيـــــبـــــــــــــان الـــــنـخـــــيـل إذ ان
انــتــــشـــــارهــمـــــا يــــشــكل كـــــارثـــــة
اقـــتــــصــــــــاديــــــــة إذا لـــم تـــتـخــــــــذ
الاجـــــــــــــــــــراءات  الــــكــفـــــــيــلـــــــــــــــــــة
بمـــواجهـتهـمــا وبمــا ان الـتـمــور
بـــــدأت بـــــالــنـــضج وبـــــدأ الـفلاح
بجنـيها وبيعهـا في الاسواق وفي
نهـايـة آب وبـدايـة ايلـول تنـضج
أغلب انـواع التمور وتتـم بعدها
عـملـيـــات المكـــافحـــة والمعـــالجـــة

والعناية باشجار النخيل.
عـن عـملـيـــة المكـــافحــة الجــويــة
لـهـــــــذه  الحـــــشـــــــرات وعــمـلــيـــــــة

مكافحة  الحشرات 
التي تصيب النخيل والوسائل المتبعة

يرقـات  الحشـرة والجيل  الاول
منها بـاصابـة الثمار  الـصغيرة
)الحبابوك( بعـد العقد ما بين
الكـــرايل  الـثلاثـــة حـيـث تقـــوم
بــــــــالـــتـغــــــــذيــــــــة عـلــــــــى جـــمـــيـع
محــتــــــويــــــات الــثــمــــــار في هــــــذه
المــــــــــرحـلــــــــــة تــــــــــاركــــــــــة  الـغـلاف
الخــــارجــي للـثـمــــرة فقــط.. ان
طـبـيعـــة تغــذيــة الحــشـــرة علــى
الـثـمــــار يحـتـم اتـبـــاع طــــريقـــة
كـفــــــــوءة لـلـــتـعــــــــامـل مـع هــــــــذه
الحـــــــشـــــــــرة ومـــن الاســـــــــالـــيـــب
النــاجحــة في المكــافحــة حــاليــاً
هـــــــــو  اســـتـخـــــــــدام المـــبـــيـــــــــدات
الحشـريـة علـى شكـل مسـاحيق
عن طــريق خلـطهــا مـع حبــوب
الـلقــــاح اثـنــــاء عــملـيــــة تـلقــيح
الـنخـيل أو نـثــر هــذه المـبـيــدات
على عذوق وشماريخ النخيل.

ومــن المــبــيــــــدات الــتــي اثــبــتــت
كفـاءتهـا هـو مـبيـد )كـاربـاريل(
وقــــد وفـــــرته وزارة الــــزراعــــة في
جمـيع فــروع الـشــركــة  العــامــة
للتجهيزات الزراعية خاصة في
المحـافظـات الجنـوبيـة وان هـذه
المبيدات سيتم تناولها من قبل
الحـشــرة مع الـثمـار ممـا يـؤدي
الـــــــى هـلاكـهـــــــا بـــــســبــب تـلـــــــوث
الـشماريخ بجـزيئات المبـيد مما
يجـعل فــــرصــــة القــضــــاء علــــى

الحشرة عالية جداً.
امـــا المـبـيـــدات  الـــزيـتـيـــة الـتـي
تـسـتخــدم بــواسـطــة الـطــائــرات
الــــزراعـيــــة فـتـكـــــون فعــــالــــة في
مـكافـحة حـشرة الـدوباس عـلى
الـــنـخـــيـل الـــتـــي لا تــــظـهــــــــر في
بسـاتين المـنطقـة الجنـوبيـة من
العراق بل تقتصر على بساتين
المــنـــطقـــــة الـــــوســـطـــــى بــــســبــب
صعــــوبــــة اجــــراء مـكـــــافحــتهــــا
بـوسـائل الـرش الارضي خـاصـة
الاشـجـــــــــار ذات الارتـفـــــــــاعـــــــــات
العـــــالــيـــــة وهــي ســمــــــة اشجـــــار
النـخيـل في المنـطقــة الــوسـطــى
بـــــالاضـــــافـــــة الـــــى عـــــدم وجـــــود
طـريقـة بـديلـة لمكـافحــة حشـرة
الــــدوبــــاس كـمــــا هــــو الحــــال في
حــشــرة الحـمـيـــرة علـــى اشجــار

النخيل.
واخيراً يـؤكد المهنـدس الزراعي
أمين فهـد ان عـمليــة المكــافحـة
مستمـرة ويبشر  المـواطنين بأن
يكـون موسـم الانتاج القـادم هو
الافــضل في انـتـــاج الـتـمـــور مـن

الناحيتين الكمية والنوعية.

المعـالجـة الارضيـة واضـرار هـذه
الحشـرات اقتصـادياً تحـدث لنا
المهـنـــدس  الـــزراعـي أمـين فهـــد

قائلاً:
تـعــــــــد حــــــشــــــــرتــــــــا الحـــمـــيــــــــرة
والدوبـاس علامتى خـطر داهم
تجــــــاه اشجـــــار الــنخــيل الامـــــر
الــذي يــؤدي الــى خفـض انتــاج
النخـيل كمـاً ونـوعـاً وعلـى هـذا
الأســــــــــاس تـعــــــــــد مــكــــــــــافـحــــــــــة
الحـــــشـــــــرتــين مــن الـعــمـلــيـــــــات
الـــزراعـيــــة المهـمـــة الـتـي تـــؤدي
الـــــــــى زيـــــــــادة انـــتـــــــــاج اشـجـــــــــار

النخيل.
واضــــــاف: تعــتــمــــــد مـكــــــافحــــــة
الحـــشــــرتــين والاسلــــوب المـتــبع
فـيهــــا علـــى طـبـيعـــة  الحــشـــرة
نفــــسهــــا ودورة حـيـــــاتهـــــا خلال
مـــــرحلـــــة الإصـــــابـــــة في حـــــالـــــة
حـــشــــرة الحـمـيــــرة حـيـث تـبــــدأ

اسعـار بـيع الفــواكه والخـضــراوات )المفـرد(
حـيـث بـلغ سعـــر الكـيلــو غـــرام للـطـمــاطــة
)500( ديـــنــــــــار والـفـلـفـل مـــن )400 - 500(
دينار والباذنجان )500( دينار والباميا بين
)750 - 1000( ديــنــــــار بحــــســب درجــــــاتهـــــا
والخيـار بـ )500 - 600( دينـار للكيلـو غـرام
الـواحــد واللــوبيــا بـ )1000 - 1250( دينـاراً
لشحـتها بسبب انـتهاء موسمهـا والبطاطا
بلـغ سعــــرهــــا مـن )500 - 600( ديـنــــار امــــا
الــبــصـل فقـــــد وصـل سعـــــر الـكــيلـــــو غـــــرام
الــواحــد مـنه إلــى )350( ديـنــاراً والــرقـي بـ
)250( دينـاراً للكيلـو غرام والـبطيخ )500(
ديـنـــار لـلكــيلـــو غـــرام والـتـمـــر بـين )500 -
750( دينـاراً للـكيلـو غـرام الـواحـد بحـسب
درجـاته واصنـافه والموز يـباع بـسعر )1000(
ديــنـــــــار لـلـكــيـلـــــــو غـــــــرام والخـــــــوخ )1500(
والاجــاص )1500( دينـار كــذلك امـا الـتين
فــسعــــر الكـيلـــو غـــرام الـــواحـــد مـنه )750(
ديـنـــاراً والعـنـب يـتـــراوح سعـــره بـين )500 -

750( ديناراً بحسب درجاته وانواعه.

الــسيـــد عبــد )مـتقــاعــد( يــشيــر إلــى تــأثــر
طبقــة المتقـاعـديـن والتـي تتجــاوز الثلاثـة
ملايـين ونــصفـــا بــــارتفــــاع اسعــــار الفــــواكه
والخـضراوات والـتي تمثل اسـاس الوجـبات
الغذائـية اليومية للمـطبخ العراقي، مبيناً
ان هـذه الـزيـادات تنـدرج في اطـار الفـوضـى
الاقتصـاديـة ومـا يـرافقهـا من تـداعيـات في
الـظروف العامة وغياب جهة تتبنى الدفاع
عن حقـوق المـسـتهلك العـراقـي من حـالات

الاستغلال والغش والاحتكار.
امــا البقـالـون فقـد اوضح احــدهم )حـسن
المــشهــدانـي( في )ســـوق العـــامل( ان ارتفــاع
اجـــور الــنقل بــسـبـب شحـــة الـــوقـــود يمـثل
سـبـبـــاً رئـيــســـاً في زيـــادة الاسعـــار وشـــاطـــره
الــــرأي )بهـــاء ابــــو علـي( بقــــوله ان هـنـــاك
زيـــادة في الاسعـــار في مكــاتـب بـيع الجـملــة
للفــواكه والخـضـراوات فــرضهــا الفلاحـون
والمنـتجـون بـسـبب ازمـة الـوقــود وقلــة دعم

الدولة للقطاع الزراعي كما يقولون..
وقـــــد سـجلــت )في الحـــــدث الاقــتـــصـــــادي(

الموارد.
الــسيــدة مــاجـــدة احمــد )ربـــة بيـت( تقــول
انـها بدأت تلمس ارتفـاعاً واضحاً في اسعار
الفـــــواكه والخــضــــراوات بـــسـبـب تــــأثــــرهــــا
بـارتفـاع المـواد الغـذائيــة في السـوق المحليـة
وتـنامـي الطلـب عليهـا بعـد اخفـاقات وزارة
الــتـجـــــــارة في تجـهــيـــــــز مـعــــظــم مـفـــــــردات

البطاقة التموينية.
امــا الــسـيــد يــاســر عــزيــز صــاحـب مكـتـب
صـيـــرفــــة، فقـــد عـــزا اسـبـــاب زيــــادة اسعـــار
الفـــواكه والخـضــراوات إلـــى قلـــة المعــروض
منهـا نتـيجة تـراجع الانتـاج الزراعـي وغزو
المـنــتجــــات الــــزراعـيــــة المـــسـتــــوردة مـن دول
الجوار للـسوق العـراقيـة بالاضـافة إلـى ما
يـــشهـــده الاقـتـصـــاد العـــراقـي مـن تــضخـم
نقـدي انعكس على اسعـار المواد والخدمات
مـــــشــيـــــــراً إلـــــــى ان مــثـل هـــــــذا الــتــــضـخــم
سيتسبب في ارتفاع مـستمر في الاسعار، ما
لم تـتم معـالجـته ووضع الحلــول الكـفيلـة

بالحد منه على الاقل..


